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CURSO CORTO EDEX

Publicidad Digital:
Estrategias y Retornos

ELIGE DECIDE EMPIEZA

i

Inicio:

Miércoles 24
de Junio

Z Frecuencia:
Semanal

() Horario:
19:00 - 22:30

L1 Modalidad:
Clases en
tiempo real




¢cQuUé es un
BZIEX?

Son cursos disefiados para, en corto tiempo,
fortalecer tus conocimientos en aspectos vitales de
toda gestion empresarial.

Ventajas
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Siete semanas de aprendizaje intensivo en
frecuencia semanal, con clases dictadas una
VeZ por semana.

Diversidad tematica con cinco areas de
especializacion e inicios durante todo el
transcurso del ano.

Seguimiento de clases y envio de material
académico a través de la plataforma de
aprendizaje Canvas.

Asistencia personalizada y acompafiamiento
académico constante a lo largo de todo el
programa.

Las clases son impartidas en tiempo real
en la plataforma ZOOM, lo cual te permitira
intervenir y absolver dudas.

Opcién de Certificacion Progresiva para
convalidar una Diplomatura de Estudios, de
acuerdo a tu avance académico.
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PUBLICIDAD DIGITAL: ESTRATEGIAS Y RETORNOS

Descripcion del
Programa

En un entorno digital saturado de mensajes, la publicidad digital se ha
transformado en una herramienta esencial para captar la atencién del
consumidor y generar retornos medibles. Este curso esta disefiado para ofrecer
una comprension practica y estratégica de las plataformas, herramientas y
técnicas actuales para disefiar campafas publicitarias efectivas y optimizadas.

Durante el curso, los participantes adquirirdn conocimientos para planificar,
ejecutar y evaluar campafias publicitarias en plataformas como Google Ads,
Meta Ads y otros canales relevantes, priorizando el rendimiento v la rentabilidad
como ejes centrales.

@ Objetivo

Capacitar a los participantes en el disefio y andlisis de campafias de
publicidad digital, centradas en resultados (performance) y optimizacion
de retorno de inversion (ROD.

£ Dirigido a

Profesionales de marketing, comunicacién, publicidad y dreas comerciales
que deseen potenciar sus competencias en estrategias digitales.




Ruta de

Aprendizaje

SESION1y 2

Miércoles 24
de Junio

SESION 3y &
Miércoles 01 de
Julio

SESION5y 6

Miércoles 08 de
Julio

SESION7y 8
Miércoles 15 de
Julio

SESION 9y 10

Miércoles 22 de
Julio

Introduccion a la Publicidad Digital

e Medios pagos vs. organicos.
» Obijetivos de branding vs. performance.
e Formatos y canales publicitarios digitales.

Plataformas y segmentacion digital

e Meta Ads y Google Ads.
e Tipos de audiencias: intereses, intencion, lookalike.
« Estrategia de segmentacion efectiva.

Creatividad y estructura de campaiias

 Disefio de anuncios efectivos (copywriting + visual).
 Estructura de campafas: campafias, grupos, anuncios.
e Pruebas A/B.

Performance y optimizacion

e Métricas clave: CPC, CTR, CPA, ROAS.
» Modelos de atribucion.
e Técnicas de optimizacion y automatizacion.

Funnels publicitarios y remarketing

» Etapas del funnel.
o Campanfas por temperatura de trafico.
e Remarketing dinamico y estatico.



SESION 1 y12 o Andlisis de resultados y presentacion final

Miércoles 05 de
I e Google Analytics 4 y dashboards.

Agosto . . .
o KPIsy reporting ejecutivo.
e Demo-Day: Presentacién de campafias finales.
SESION 13 ®  DemoDay Final
Miércoles 12 ., . L :
de Agosto » Exposicion Trabajo Aplicativo Final

Centrum PUCP podra efectuar cambios en la malla, de acuerdo a su politica de mejora continua. La inauguracion del
programa se realizard siempre y cuando se alcance el quérum establecido por la Escuela. Centrum PUCP se reserva el
derecho de postergar los inicios de los cursos y programas. Iniciadas las clases, la participacion es personal e intransferible.



PUBLICIDAD DIGITAL: ESTRATEGIAS Y RETORNOS

Docente del
Programa

Rolando Carrazco Cuadros

El profesor Carrazco es Master of Business Administration MBA, ESADE
Business School, Barcelona, Espafia. Magister en Administracion de
Empresas, Pacifico Business School, Perd. Master en Direccién de Marketing
y Ventas, CEU Business School, Madrid, Espafa. Bachiller en Administracion
de Empresas, Universidad Catdlica San Pablo, Peru.

En relacion a su experiencia profesional, se ha desempefiado como Gerente
Corporativo de Estrategia Digital en Acceso Corp., Gerente de Ventas en
Pacifico Business School, Sub Gerente de Productos Retail en HSBC Peru
(Ahora Banco GNB), Jefe Comercial de Crédito Vehicular en Interbank y Jefe
de Marketing e Inteligencia Comercial en La Positiva Seguros.

Actualmente es Socio y Director de Estrategia Digital en ITLand, firma
consultora de estrategia y tecnologia digital. Como ejecutivo corporativo y
como consultor ha implementado proyectos estratégicos en diversas
industrias: automotriz, banca, microfinanzas, consultoria, seguros, medios,
tecnologia y eduacién. Ha sido Profesor en el Area Académica de Marketing
y Tlen CENTRUM Catdlica Graduate Business School.
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NEGOCIOS

=7 Inicio:
Miércoles 24 de Junio

Frecuencia:
Semanal

<)) Duracién:
O/ semanas

L1 Modalidad:
Clases en tiempo real

(Y Horario:
19:00 - 22:30

Inversion soles:
S/ 1900

I sicmon  N°1 N°6 N°29

2025 RANKING ENPERU ENLATAM EN EL MUNDO

Informacién y descuentos unicon
executive.centrum@pucp.edu.pe EXECUTIVE EDUGATION
Centrum PUCP, miembro de UNICON,

entre las Top 100 referentes en
Educacion Ejecutiva a nivel mundial.

PALMES OF
EXCELLENCE
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DE EXCELENCIA ACADEMICA

RUC: 20155945860 - PONTIFICIA UNIVERSIDAD CATOLICA DEL PERU



